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BRANDING

\Erscheinungsbild
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Meine Identitat als Unromantic lebt vor allem von meiner Leidenschaft zur Musik. Mir ist es
" wichtig diese Leidenschaft zu und AisDJ
“nur der Verantwortiiche fir gute Musik - ich bin genau so verantwortlich eine Energie
auszustrahlen, um die Menschen damit zum tanzen zu bringen. Die Kombination aus der
richtigen Musik und der richtigen gibt far mich den

Knallig - Clean - Kontrast

Die Hauptfarbe von Unromantic Ist das ,Hot Pink". Die Farbe st extrem

‘knallg' und springt somit direkt ins Auge. In der Kombination mit

schm und weiB, sowie mit verschiedenen Grautonen, kommt die Farbe
vorschein, da sie elnen bletet. Die

Farbe steht fur Leldenschaft, Authentizitat, Begeisterung, Mut und Einzi-

gartigkelt und passt somit perfekt in das Branding von Unromantic.




i Wer i dsnu}m(‘ei'w:‘
20 Jahren schafft er es, ganze Raume mit seiner

Seine DJ-Sets benhalten vele versohiedene
Die Idet st
immer wieder eine Uberraschung zu enwarten st Y
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Duo-Projekt beigetretenist.

Sen D e Try Not

relatable Cz

er es, seine C 2u vergroBem. Dieses Jahr

konnte er bereits 4,000+ d|
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SeinZelistes,

Fur Ihn st der Weg, Tanzen, L
Raum, frel entfaiten darf.L

dabel nicht nur

Wer dem DJ Pult erlebt, u tanzen Mit seinen
mgenzoJamschamesdergebomgeHanmvgerseneLeuersmaﬂanaQerem
dbertragenund unvergessiohe Abendo zu eieen Far i gt es s Sohoneres agseine
Liebe zur Musk zu zumachen Wer

Iive erlebt hat, wird die:




Music

“TRY NOT TO BOUNCE”

Try Not To Bounce" war mein al-
lererster eigener Song und der

Startschuss fir mein Projekt als
Unromantic. TRY NOT T0 BOUNCE
Angefangen hat alles mit einer

Keeinen Idee, die ich spontan auf
Social Media geteitt habe. Die Videos
dazu bekamen schnell viel Aufmerk-
'samkeit, und in den Kommentaren
wurde immer wieder nach einem Re-
lease gefragt.

TRYNOTTO BOUNCE

Unromantic

Als ioh den Track schiieBlich
veroffentlichte, erreichte er schon
nach kurzer Z6it 10000 Streams. ch
entschied mich dazu, wetere krea-
‘tive Promo-Videos zu produzieren

und diese auf Social Media zu tellen. Streams

TRY NOTTO BOUNCE
@236.083

Dabei habe ich kelnen Cent in Horortinnen
Werbung investiert und 50.275
trotzdem generierte .Try Not To -
Bounce* bis heute tber 600.000
Streams - komplett organisch.

Besonders gefreut hat mich, dass
der Song auch von anderen Kins-
tlerinnen aufgegriffen wurde - unter
anderem von Adrian Mills, Cloudy
und AN



Content

Bisheriger Erfolg

- 4000+ Follower auf Instagram
seit anfang des Jahres

- 3 Videos mit 200.000+ views
auf Instagram

-mit Hilfe von Content 360.000+
‘Streams auf meine DebUt-Single
“TRY NOT TO BOUNCE"

-erste Booking-Anfragen tber In-
stagram

Lo I .

unromantic.dj-- 6"
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ta Bookings: unvomantic dj@gmed.com

Content Formate

Die Bounce Polizel
- Comedy & Promo fir meine Songs
(siehe Instagram)

DJClips
- Viel bearbeitete Videos mit einer
guten Hook (siehe Instagram)

Relateble Captions
~Captions zum mitfuhien & eigene
Songs hinterlegt

Elnblicke in die Produktion

THIROMANTIC
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' Auftritte
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Top 3 Locations
-Baalsaal (Hamburg)
-Lacova (Hamburg)

- Stellwerk (Hamburg)

| *In Planung ist ein Booking mit der
) “Euphorik Berfin”Eventrelhe im
Lockshuppen

Das Bild Zeigt mich nach meinem Auftritt im

Toh war super nervés, da ch das erste mal drei Stunden
alleine spielen muste - nach dem auftritt kam ein
Madohen zu mir und sagte frahlioh:

"Das war das beste Trance Set, was ich je gehdrt habe!
Woher kommst du auf einmal? - Kennt man dich?”




Technical Rider.

Preferred Setup

2 x Ploneer CDJ-3000 (alternativ CDJ-2000NXS2)
-1x Ploneer DUM-Q0ONXS2 Mixer

Aktuelle Rekordbox-Fimmware (USB-Sticks)
-Club-Standard-Monitoring (2 x Monitore, links & rechts vom DJ-Puit)

Hospitality (Optional)

- Getranke: Wasser & Red Bull/Mate i+ E/@
~Handtuch

TIIAOMANTIC
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